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ASO BASKANI ARDIG:
SANAYININ HANE HALKINI
SUBVANSE ETTIGI TEK ULKEYiZ

Cam Sektorii Calistayr'nda konusan Ankara Sanayi
Odasi Bagkani Seyit Ardic, “Sanayinin hane halkini
siibvanse ettigi tek iilkeyiz. Konutlarin kullandigi
elektrik fiyati ile sanayicinin kullandigi elektrik fiyati
arasinda 3 kat fark var. Sirketlerin enerji maliyetleri
diigiiriilirse, TL'deki reel degerlenmenin ihracat
tizerindeki etkisi bir nebze de olsa telafi edilebilir"
dedi.
Gimento, Cam, Seramik ve Toprak Uriinleri ihracatgilari Birligi
tarafindan diizenlenen Cam Sektorii Galigtayl Sapanca'da
yapildi. Sektdriin ihracatini artiracak stratejilerin ele alindigi
calistaya Ankara Sanayi Odasi (ASO) Bagkani Seyit Ardic,
Ticaret Bakanligi Ihracat Genel Mudiirliigii Kimya, Toprak
ve Saglik Endiistrileri Daire Baskani Alper Eriten, Gimento,
Cam, Seramik ve Toprak Urtinleri ihracatgilari Birligi Bagkan
Yardimeisi Tansu Kumru ve sektorde faaliyet gosteren
firmalarin temsilcileri katildi.

ASO Baskani Seyit Ardig, galistayin agiliginda yaptigi
konusmada, teknolojik gelismeleri takip eden, yenilik ve
yaraticiliga odaklanan Tirk cam sektdriniin uluslararasi
pazarda kalitesiyle 6ne gikarak birgok tlkede tercih edilen bir
marka haline geldigini belirtti.

ARDIG: CAM SEKTORUNUN REKABET AVANTAJI ZAYIFLIYOR

Cam uretiminde enerjinin yogun kullanildigina dikkat ¢eken
Ardig, “Ulkemizdeki enerji fiyatlar rakiplerimize gére yiiksektir.
Adil rekabet kosullarinin saglanmast igin elektrik fiyatinin
ucuzlatilmasi, sektorel bazda tesvik sisteminin uygulanmasi
gerekmektedir" dedi. Bagkan Ardig, konut ve sanayide
kullanilan elektrik fiyati arasinda 3 kat fark oldugunu belirterek,
sunlari soyledi:

“Sanayinin hane halkini stibvanse ettigi tek tlkeyiz. Konutlarin
elektrik fiyati ile sanayicinin kullandig elektrik fiyati arasinda

3 kat fark var. Sirketlerin enerji maliyetleri diistriliirse, TL'deki
reel degerlenmenin ihracat tizerindeki etkisi bir nebze de

olsa telafi edilebilir. Sektériimiiz meveut makroekonomik
gelismelerden son donemde olumsuz etkilenmekte, rekabet
avantaji zayiflamaktadir. Asgari ticretin isverene maliyetinin
1000 dolar seviyesine yaklagmasi, iscisizlik problemi ve kur
baskisi nedeniyle adil degerlenmeyen kur baslica sorunlarimiz.”

ARDIG: TESVIK POLITIKALARI UYGULANMALI

Cam sektdriintin dinamizminin artmasi igin uygun ihracat ya
da tesvik politikalarinin uygulanmasi ve iretim maliyetlerini
azaltici vergi diizenlemelerine gidilmesi gerektigini soyleyen
Ardig, “Sektoriin yiksek enerji fiyatlarindan etkilenmemesi igin
dnlemler alinmalidir. Ozellikle son dénemde firmalar igin 6nemli
bir sorun olan ara mali ve girdi maliyetleri konusunda kapsamli
politikalar tiretilmelidir" diye konustu.

ARDIG: STRATEJIK ONEMi ARTIYOR

Mevcut sorunlara ragmen sektdriin tretmeye ve iilke
ekonomisine katma deger yaratmaya devam ettigini
vurgulayan Ardig, giiglii tiretim ve ihracat kapasitesiyle
stratejik 5neminin her gegen giin artigini sdyledi. Gelisen
retim teknolojilerine uyum saglayan ve énemli bir potansiyele
sahip olan Tuirk cam sektdriiniin, tilke ekonomisine katma
deger yaratmaya devam ettigini belirten Ardig, “Ankarali bir
firma Tiirkiye'de ‘ilk’ defa biiytik 6lcekli projelerin ihtiyaglarina
cevap verebilmek, estetik ve fonksiyonellik agisindan yeni
standartlar belirlemek amaciyla 12 metrelik mimari cephe
cam isleme tesisini hizmete acti. Bunlar sektorimuziin 6nemli
basarilarindan sadece bir 6rnek" dedi. Ardig, sektdriin daha

da gliclenmesi i¢in Ar-Ge galismalarina ve inovasyona daha
fazla yatinm yapilarak riin gesitliliginin artinlmasi, daha
stirddriilebilir tiretim yontemlerine odaklaniimasi gerektigini
vurgulad.

ARDIG: MARKA HALINE GELMEMiZ GEREKIYOR

Markalagma konusuna da deginen Bagkan Ardig, “Uluslararasi
diizeyde rekabet edebilecek, sektoriinde marka firmalar
yaratmaya 6nem vermemiz gerekiyor. Tirkiye'nin cam
sektoriindeki glictinti tim diinyaya duyurmak ve marka
degerini giiglendirmek amaciyla Gimento, Cam, Seramik ve
Toprak Uriinleri ihracatcilan Birligi catisi altinda TurkishGlass”
markasinin kurulmasi 6nemli bir adim” dedi.
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“TurkishGlass markasinin kurulmasi onemli adim’

"Cam Sektorii Cahstayr'"nda konusan ASO Baskani1 Ardig, "Uluslararasi diizeyde rekabet edebilecek,
sektoriinde marka firmalar yaratmaya onem vermemiz gerekiyor" dedi.

nkara Sanayi Odasi

(ASO) Bagkam Seyit
Ardig, vluslararas: diizeyde
rekabet edebilecek, sektoriin-
de marka firmalar yaratmaya
dnem verilmesi gerektigini
belirterek, "Tiirkiye'nin cam
sektdriindeki giiciinil thim
dilnyaya duyurmak ve marka
degerini giiglendirmek amaciy-
la Cimento, Cam, Seramik ve
Toprak Uriinleri ihracatgilan
Birligi ¢atis1 altinda "Turkis-
hGlass' markasinin kurulmasi
oénemli bir adim." ifadesini
kulland:.

Odadan yapilan yazih agik-

lamaya gére, Cimento, Cam,

Seramik ve Toprak Uriinleri
ihracatgilan Birligince diizen-
lenen "Cam Sektorii Calistayr"
Sakarya'min Sapanca ilgesinde
yapildi.

ASO Baskam Seyit Ardig,
buradaki konusmasinda, ¢alig-
tayla, cam sektoriiniin stirdii-
riilebilir bityiime ortaminda
dengeli sekilde kalkinmasi igin
kisa ve uzun vadeli stratejilerin
belirlenmesine katk: saglama-
nin hedeflendigini ifade etti.

Gelisen {iretim teknolo-
jilerine uyum saglayan ve
anemli bir potansiyele sahip
olan Tiirk cam sektoriiniin,
lilke ekonomisine katma deger

yaratmay1 siirdtirdiigiine 1saret
eden Ardig, "Ankarali bir firma
Tiirkiye'de ilk defa biiyiik
olgekli projelerin ihtiyaglarina
cevap verebilmek, estetik ve
fonksiyonellik agisindan yeni
standartlar belirlemek amacry-
la 12 metrelik mimari cephe
cam igleme tesisini hizmete
actl. Bunlar, sektorimiiziin
onemli basarilarma sadece bir
ornek." degerlendirmesinde
bulundu.

Ardig, sektoriin daha
da giiclenmesi igin AR-GE
¢aligmalari ve inovasyona daha
fazla yatinm yapilarak iiriin
¢esitliliginin artirllmasi, daha

strdiiriilebilir Gretim yontem-
lerine odaklanilmasi gerektigi-
ni kaydetti,

Markalagmanin dnemini
vurgulayan Ardig, "Uluslarara-
s1 diizeyde rekabet edebilecek,
sektoriinde marka firmalar
yaratmaya dnem vermemiz
gerekiyor. Tiirkiye'nin cam
sektoriindeki glicinii tim
diinyaya duyurmak ve marka
degerini giiglendirmek amaciy-
la Cimento, Cam, Seramik ve
Toprak Uriinleri [hracatgilar
Birligi ¢atis1 altinda 'Turkis-
hGlass" markasinim kurulmasi
onemli bir adim." ifadesini
kullands. (aa)
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”Sanayinin hane halkim
silbvanse ettigi tek iilkeyiz”

HABER MERKEZI - Cimento, Cam, Seramik ve
Toprak Urlinleri Ihracatgilart Birligi tarafindan diizenlenen
Cam Sektorii Calistayr Sapanca’da yapildi. Sektoriin ihraca-
tim artiracak stratejilerin ele alindigi calistaya Ankara Sanayi
Odasi (ASO) Baskani Seyit Ardig, Ticaret Bakanhg: Thracat
Genel Miidiirliigii Kimya, Toprak ve Saglik Endiistrileri Dai-
re Bagkani Alper Eriten, Cimento, Cam, Seramik ve Toprak
Uriinleri Ihracatgilar Birligi Baskan Yardimcist Tansu Kumru
ve sektdrde faaliyet gosteren firmalarin temsileileri katild:.

Calistayin agihsinda yaptigt konusmada Ardig, teknolojik
gelismeleri takip eden, yenilik ve yaratcihia odaklanan Tiirk
cam sektdriliniin uluslararas: pazarda kalitesiyle one ¢ikarak
birgok iilkede tercih edilen bir marka haline geldigini belirtti.
Ardic, yiiksek enerji fiyatlarinin sektérii olumsuz etkiledigine
dikkat ¢ekerek, “Sanayinin hane halkini siibvanse ettigi tek
iilkeyiz. Konutlarin kullandig1 elektrik fiyati ile sanayicinin
kullandigr elektrik fiyati arasinda 3 kat fark var. Sirketlerin
enerji maliyetleri disiriliirse, TL'deki reel degerlenmenin
ihracat tizerindeki etkisi bir nebze de olsa telafi edilebilir”
dedi.

“Cam sektdriiniin rekabet avantaji zayifliyor”

Cam firetiminde enerjinin yogun kullanildifina vurgu
yapan Ardig, “Ulkemizdeki enerji fiyatlan rakiplerimize gére
yiiksek. Adil rekabet kosullarinin saglanmasi icin elektrik
fiyatmn ucuzlatiimast, sektorel bazda tegvik sisteminin uygu-
lanmasi gerekiyor” dedi.

Konut ve sanayide kullanilan elektrik fiyati arasinda 3
kat fark oldugunu belirten Ardig, sunlar styledi: “Sirketlerin
enerji maliyetleri diisiiriiliirse, TL'deki reel degerlenmenin
ihracat iizerindeki etkisi bir nebze de olsa telafi edilebilir, Sek-
tériimiiz meveut makroekonomik gelismelerden son donemde
olumsuz etkilenmekte, rekabet avantaji zayifliyor. Asgari
iicretin igverene maliyetinin bin dolar seviyesine yaklagmasi,
issizlik problemi ve kur baskist nedeniyle adil degerlenmeyen
kur baslica sorunlarimiz.”

“Tesvik politikalar uygulanmal’”

Cam sektériintin dinamizminin artmast igin uygun ihracat
ya da tesvik politikalarinin uygulanmasi ve tiretim maliyet-
lerini azaltier vergi diizenlemelerine gidilmesi gerektigini
soyleyen Ardig, “Sektoriin viiksek enerji fiyatlarindan etki-
lenmemesi igin onlemler alnmali. Ozellikle son donemde
firmalar igin Snemli bir sorun olan ara mal ve girdi maliyet-
leri konusunda kapsaml politikalar tiretilmeli” dive konustu.
“Siirdiiriilebilir Giretim yontemlerine odaklanimah”

Mevcut sorunlara ragmen sektériin tiretmeye ve iilke eko-
nomisine katma deger yaratmaya devam ettigini ifade eden
Ardic, giiclii iiretim ve ihracat kapasitesiyle stratejik Gneminin
her gecen giin artigim soyledi. Ardig, “Ankarali bir firma
Tiirkiye'de ‘ilk” defa biiyiik olgekli projelerin ihtiyaclarma
cevap verebilmek, estetik ve fonksiyonellik agisindan yeni
standartlar belirlemek amaciyla 12 metrelik mimari cephe
cam isleme tesisini hizmete acti. Bunlar sektoriimiiziin Gnemli
basarilarindan sadece bir 6mek” dedi.
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